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机械产品 包括机械
、

设备
、

仪器仪表
、

电器产品等
, 以下简称产品 的 造 型 设

计
, ,

属于工业美术的范畴
,

国外称为
。

从十九世纪中叶英国 人

发起艺术与手工运动至今的一百多年的时间里
,

工业美术这 门 科 学

日趋成熟
,

并广泛用于现代工业产品的设计中
。

马克思说 “人是按照美的规 律 创 造

的 ”
。

现代工业产品的设计
,

不仅反映了当今世界的最新科学技术水平
,

同时也把现代

艺术融合进去
,

体现了科学技术和艺术的高度统一
,

这就是现今工业美术的精髓
。

许多

国家的专利法都有关于造型设计专利的规定
,

以便用法律手段保护造型设计者的合法权

益
。

当前
,

我国机械产品正面临更新换代的艰巨任务
,

新一代产品的造型应当体现出时

代的特点
。

特别是由于人们对产品需求观念的变化
,

人们对产品的造型也提出了越来越

高的要求
。

产品造型给人们以最直接
、

最深刻的印象
,

有时用户根据它就决定了对产品

的弃取
,

对产品的销售和竞争来说
,

造型设计显得越来越重要
。

根据人体工程学的原理
,

产品造型的好坏
, 对人的心理状态会产生很大影响

,

因而

造型与人机系统的效率也发生着直接的关系
。

一
、

机械产品造型设计的一般原则

“实用
、

经济
、

美观 ” 周恩来同志语
,

是产品造型设计的基本原则
。

实用
,

是对产品的使用功能而言
。

对于任何产品
,

这都是第一位的
。

它决定于产品

的物质性
,

即形式决定于内容
。

产品造型的实用性
,

主要是指产品与操作者 人 相适

应 , 产品造型符合人的生理和心理特点
,

使操作者方便
、

舒适
,

从而使由人和机械所构

成的人机系统的效率达到最高
。

这就是通常所说的符合人机学 又称人体工程学
,

人类

工程学 的原则
。

经济
,

是指产品造型便于加工
、

成本低廉
,

价格便宜
。

产品设计要立足于可靠的经

济分析
,

产品造型设计也不例外
。

除了考虑产品造型本身的问题之外
,

还应考虑到与产

品的功能部分的关系
, 以及包装

、

贮存
、

运输等其它环节的节约
。

美观
,

是指产品的形体给人以美的感受
,

使人的心理得到安慰和满足
。

一种好的产

品造型
,

会使人的心理产生变化
,

从而使操作者心情舒畅
,

避免因心理因素而产生的效



心卜

率下降
,

甚至子事故
。

产品的美观
,

应服从于产品的实用性
,

同时义要考虑物质条件的

可能和经济因素的限制
。

这就要求造型设计师不仅要有产品设计的一般知识
,

而且要有

一定的美学修养
。

除上述基本原则之外
,

还应当考虑产品在使用环境中的统一性
。

这是因为许多产品

并不是单独使用
,

而是与其它产品配套使用
。

就其个体来说
,

产品造型可能是可行的
,

但在其使用环境中
,

则不一定可行
。

因而应注意产品造型在人 —机 —环境系统中的
统一性

。

二
、

机械产品的造型特征

、

机械产品不同于一般的生活用品
,

更不能与纯碎的艺术品相比
。

机械产品的造型不

能采取抽象思维的方法来处理
,

而应符合它自身的特点
。

工 产品有它的特定 目的
,

最主要的是它的使用功能
,

其它一切内容包括造型
,

都

应为其使用功能服务
。

例如
,

机床造型
,

应设计得稳重
、

大方
、

安全
、

舒适
、

方便 , 仪器仪

表的造型应型体俊秀
、

色彩柔和
、

便于监视 家用电器的造型应美观大方
、

典雅宁静
。

产品的造型应具有物质特性 使用功能 和艺术特性 艺术功能
,

即应当同

时满足人们的物质要求和精神要求
。

它不同于纯碎的技术性设计
,

也不同于纯艺术的设

计
,

而应是这两者的协调的统一
。

。

产品造型与现代科学技术
,

包括结构
、

材料
、

加工工艺等密切相关
,

因而造型

的设计应立足于现代科学技术
,

考虑可行的同时兼顾经济性
。

产品造型有其艺术性的一而
,

因而要考虑它的时代性
,

即符合现代人们的审美

要求和使用者的民族习惯
,

这是提高产品竞争力的一个不可忽视的因素
。

三
、

机械产品造型的要素

机械产品不同于一般 日用品和艺术品
,

在造型上有它的特定的内容
。

、

形

祖《

产品的 “形 ”
,

即型体或形态
。

产品的型体
,

最先与使用者接触
,

给人以最直观的

感觉
,

也最为人们所接受
、

记忆和识别
,

因而给人们的印象也最深
。

近年来
,

国内用户

已不单纯以产品的使用功能为满足
,

开始追求 “形 ” 的美感
,

有时甚至由型体的特点决

定对产品的弃取
。

这一对产品需求观念的变化
,

是值得注意和认真对待的一个动向
。

目前
,

国内外产品 “形 ” 的特点发展趋势是

向单纯
、

简洁
、

明快的方向发展
,

给人以轻松
、

愉快
、

舒适安宁感
,

那 种 繁

琐
、

复杂的造型设计已几乎被淘汰
。

大量运用直线和方角过渡
,

这样不仅可以简化制造工艺
,

提高产品的经济性
,

同时给人以刚健
、

挺拔
、

清秀的感觉
,

满足人们对美的追求和享受
。

向封闭式发展
,

即尽量将整机或具独立的部分封闭
,

这样不仅可以起到保护
、



密封的作用
,

同时也增加了安全感和神秘感
,

外形上更显得简洁
、

整齐
。

、

色
色彩是产品造型的第二要素

,

色彩和型体一样
,

给人们以最直接的印象
,

产生很大

的心理影响
。

根据对人体心理学的研究表明
,

红
、

橙
、

黄色等对人有较强的刺激作用
,

称之为热

色
。

热色的影响
,

会使人的瞳孔扩大
,

加速脉博的跳动
,

刺激人的情绪
。

兰
、

绿色能减

轻人眼的疲劳程度
,

使人安静
,

称之为冷色
。

由于心理作用和人们的习惯
,

各种颜色具

有一定的内涵

红色
,

代表热情
、

希望
、

健康
、

警戒

橙色
,

代表兴奋
、

活泼
、

华美

黄色
,

代表光明
、

快活
、

温和 ,

紫色
,

代表名贵
、

高雅
、

华丽

青色
,

代表坚强
、

庄重

兰色
,

代表宁静
、

秀丽
、

清新

绿色
,

代表凉爽
、

嫩雅
、

和平

白色
,

代表纯洁
、

清静
、

神圣

黑色
,

代表静寂
、

悲哀
、

恐怖
、

神秘 ,

金色
,

代表华贵
、

辉煌 ,

银色
,

代表明亮
、

大方
。

产品颜色的选择
,

应考虑以下几个问题

功能要求 例如报警信号
,

一般采用红色
。

用于监视的信号
、

显示
,

则 根 据

不同用途分别选用特定的红
、

黄
、

绿色
。

彩色为特定的内容服务
。

目前的一般趋向是向浅淡
、

明快的色调方向发展
。

套色也是一种发展趋势
,

即一种产品使用两种或两种以上的颜色
,

以突出其

主体部分
, 同时又给人以丰富

、

动人的立体感
。

但应当避免杂乱
。

考虑部分民族和地区的传统习惯和忌讳
。

机械产品不能追求色彩的华丽
。

为达到商业 目的
,

可采用易被用户接受的某些刺激性的颜色
。

、

表面工艺

产品的表面工艺
,

反映当代的制造工艺水平
,

其目的是防腐
、

耐磨和装饰
,

也包括

国内外正在大力开展的复合功能处理技术
。

应当根据人们对产品的要求和人体工程学的

一些原则
,

选择适当的表面处理工艺
,

如电镀
、

涂复
、

制版等的工艺种类
。

目前
,

对产品表面的要求是 质感强
、

平整
、

质朴
、

大方
、

精细
、

舒适宜人等
,

用

于经常监视的产品尽量作到无光泽
。

特别是对电器
、

仪表产品的表面要求更高
。

近 年

来
,

由于表面处理工艺不断进步
,

在选择中更要根据使用功能的要求
,

力求合理
。

例如 ,

电器
、

仪表产品的面板部分
,

过去常采用铝喷砂 —化学抛光 电抛光 —阳极氧化
工艺

,
因为它们有刺眼的光芒

,
有碍于操作人员监视

,

已逐渐为贴塑面板所代替
,

面板

嘴



性

夸 ,

上的图形
、

文字符号等也由腐蚀制版改为丝网漏印工艺
。

、

装磺设计

产品的装磺设计是造型设计的一个重要部分
,

它不仅可以美化造型
,

有时也能起到
“画龙点睛 ” 的作用

。

但由于机械产品不同于 日用品或艺术品
,

不可单纯地追求外表的

富丽堂皇
,

可用来装磺的部分也不多
,

因而装磺设计的难度较大
。

商 标

有人说
,

商标是产品的 “眼睛 ”
,

这虽然有些夸张
,

但也从某一个角度说 明 了 商

标的价值
。

商标是制造厂家的象征
,

它表明制造厂对用户的责任心
,

因而商标设计应醒

目 ,

体现出厂家的风格
。

目前国内外的商标设计趋向于

简明 —合于现代人的心理趋势
,

淡雅 —给人以轻松愉快之感
,

悦目—色调单纯
,

不可混杂 ,

明朗—突出主题
,

加深记忆 ,

独特 —保持特色
, 以利区别 ,

固定 —给用户以永恒的印象
商标的设计应针对产品功能

,

突出主题
。

同时
,

要针对不同用户的心理要求和民族

习惯
,

采用不同的设计
。

例如
,国外一些国家和地区对商标图案的喜爱是 伊朗—狮

,

日本—鸭
,新加坡一一豁 ,东南亚—象

。

禁忌是 英国 —象
, 法国 —核桃

, 意大

利 —菊花 日本 —荷花
, 伊斯兰 —猪

, 阿拉伯 —雪花
, 非洲 —熊猫

, 北 非

—狗
, 印度—佛像

, 西方 —黑猫
。

商标图案有几何图案商标 图
、

形象性商标 图
、

文字性商标 图 等多

种
。

目前形象性商标已逐渐被取代
,

文字性商标是发展趋势
。

久 图 甲 誉 共
图

翼令 令 乙
图

今画 囚习 久

些



铭 牌

铭牌一般反映产品的主要特性和技术参数
,

内容要简短
、

浅易
、

真实
、

科学
,

其形

式
、

大小
、

位置等要得体
,

与产品总体应协调
。

装 饰

为了美化产品的造型
,

可在其适当部位加以装饰
。

装饰应针对产品的型体特点来进

行
,

从而可以起到相辅相成的作用
。

例如
,

利用型体的变化
,

增加装饰性镶 边或 过 渡

线 , 或者为改变大面积的单一形体用涂复不同的颜色来点缀
。

这些方法不但可以增加产

品的立体感
,

也付予产品造型以无穷的变化
。

产品的某些附件
,

也是可以用来装饰的部分
。

如机床的手柄
、

旋轮
,

机柜的拉手
、

折页
、

门锁
、

电器
、

仪表产品的罩壳
、

窗口部分等
。

这些部分的装饰
,

可以使呆滞的产

品
,

变得富于生气
,

给人以美的享受
。

四
、

机械产品造型设计步骤

产品造型设计步骤
,

可用图 的方框图来表示
。

在设计过程中
,

可能出现交叉或某

一过程的简化
,

但最终目的是取得满意的造型设计方案
,

并绘制出造型加工图
。

图

、

分析与构思

首先对产品进行分析
,

了解产品对使用功能和艺术功能的要求以及它们的 相 互 关

系
,

抓住其中最主要的
、

最密切相关的部分
,

进行造型上的构思
,

并提出造型 设 计 方

案
。

方案可以经过比较
,

确定最理想的一个
,

也可提出两个或多个方案
,

在以后的步骤

中进行比较
。

、

绘制造型草图

按方案可先绘制黑白图
,

经过修改之后绘制彩色图
。

彩色造型图可包括主体图
、

正

面图
、

侧面图
、

后面图和局部图等
,

也可选择其中重要的视图绘制
。

、 绘制加工草图

按彩色造型图绘制出模型加工草图
,

、

以供模型制造时使用
。

、

模型加工

根据实物尺寸大小
,

可决定放大或缩小比例
,

按比例制作放大或缩小模型
,

必要时

可做出真实模型 样机
。

、

绘制造型加工图 下转 页



之二

定的问题
。

过来
,

由子一般蓄电池组调压环最低为 个
,

其电压通常在 伏以上
,

要

取 即 伏必需另外采取措施
。

当采用本整流电源时对开关进行 的

操作合闸试验就非常方便
。

四
、

一般能实现操作电源本身检修不停电。

五
、

运行中不需进行任何检测操作
,

减轻运行人员负担
,

具备无人伯班的条件
。

六
、

本整流电源可制成柜式
,

这样能较方便地与变电站原有的交直流屏配套
,

实现

操作电源可靠性的提高
,

减少改造费用
。

七
、

由于水平有限
,

试制的装置还只有非年多一点的运行时间
,

认识还很不妈 热
忱地欢迎提出批评改进意见

,

以便进一步完善
。

、
勺

上接 页

根据所选定的造型方案
,

绘制确认的造型加工图
。

机械产品造型应体现出符合标准化原则的正规美
,

符合产品使用要求的功能美
,

符

合人体工程学的舒适美
,

符合现代加工手段的工艺美
,

符合心理学特征的色彩美
,

符合

总体布局的结构美
。

这样
,

通过产品的造型设计
,

把产品的功能质量
,

价值都能提高到

一个新的水平
。

产矛造掣设计师必须把造型设计当作与产品质量
、

经营销售
、

市场竞争有关的重要

问题来对待
,

把我国机械产品的设计水平提高到一个新的水平
。
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